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Анна Земцова, маркетолог GAMETRADE GROUP:
Участвуя в выставке, мы хотели понять потребности рынка и предложить всем участникам эффективный способ заработать денег. И одним из лучших решений этой задачи мы видим использование франшизы «Сюрприз». Мы готовы рассказать о преимуществах нашей франшизы, поделиться опытом и, если это необходимо, продемонстрировать работу своих центров наглядно (в действующих РЦ «Сюрприз» в Киеве, в ТРЦ Dream Town). На данный момент мы открыли 7 «Сюрпризов» в Украине и России и планируем достичь цифры 20 к концу этого года. Благодаря высокой окупаемости и стартовой сумме инвестиций от $ 100 тыс. нашими клиентами могут стать как частные предприниматели, так и владельцы развлекательных центров.
Посетителей, интересовавшихся нашим продуктом, было больше, чем мы ожидали, так как выставка относится не только к индустрии развлечений, а вообще к рынку франшиз. На данный момент имеются клиенты, пришедшие с выставки «Франчайзинг 2012», с которыми мы ведем активные переговоры и договариваемся о дальнейшем сотрудничестве. 

http://www.pa.net.ua/ru/news.phtml?id=1039
Наталья Контемир, заместитель руководителя отдела развития сети Join UP & Enjoy:
Большинство посетителей, пришедших на выставку в качестве потенциальных франчайзи, оказались владельцами значительной суммы инвестиций. Они не искали здесь наименее затратный вариант, а обращали внимание на перспективность бизнеса и эффективность модели франчайзинга.

Наталья Клименкова, руководитель отдела PR и продвижения ООО «Сумасшедшая наука – Франчайзинг»:
Основанная в 2006 году компания «Сумасшедшая наука» занимается организацией детских мероприятий в научном стиле. Главным отличием от услуг, предлагаемых компаниями-конкурентами в этой области бизнеса, являются наши уникальные сценарии праздников. Каждая программа сочетает в себе, помимо развлекательного, еще и познавательный процесс, цель которого — пробудить в ребенке интерес к науке путем его собственных открытий. «Сумасшедшая наука» открыла собственный «Клуб научных приключений», где дети обучаются интерактивно. Мы также разработали и проводим цикл семинаров, посвященных здоровому образу жизни без вредных привычек.

В 2011 году «Сумасшедшая наука» презентовала франшизу своего бизнеса, предоставив тем самым каждому желающему купить уже готовый, перспективный, быстро окупающийся и рентабельный бизнес, возможность устраивать такие праздники в своем городе. В пакет по франчайзингу входит: торговая марка, сайт, недельное обучение двух сотрудников, а также полный комплект оборудования для проведения шоу.

Зарекомендовав себя исключительно с лучшей стороны на родине, «Сумасшедшая наука» привыкла не останавливаться на достигнутом. И руководство компании приняло решение презентовать нашу франшизу в Украине, что и являлось основной целью участия в выставке «Франчайзинг».

Мы очень довольны результатами проделанной на выставке работы и по-прежнему заинтересованы в том, чтобы наш бизнес был представлен на рынке Украины. Мы приобрели массу интересных предложений и смогли оценить востребованность нашей идеи. 

Наше коммерческое предложение и нашу презентацию вы сможете найти на сайте www.sum-nauka.ru.
Роман Стопинский, Head of Franchise Network, TRAVEL PROFESSIONAL group:
Участием в выставке «Франчайзинг» мы, прежде всего, официально заявили о начале франчайзинговой деятельности компании TPG. Второй целью участия было знакомство с потенциальными франчайзи, с которыми сейчас ведутся переговоры о сотрудничестве — открытии сети франчайзинговых точек по Украине. В целом, как для первой выставки такого плана, результатами проделанной работы довольны.

Вадим Викторович Ягодка, руководитель направления франчайзинг компании «Шина-Трейдинг»:
28 февраля – 2 марта в ВЦ «КиевЭкспоПлаза» прошла выставка, посвященная франчайзингу. Компания «Шина-Трейдиг», совместно с компанией Brisa, представила на рынке свою франшизу — сеть шинных центров Lassa Tyres. 
Шины ТМ Lassa уже достаточно хорошо зарекомендовали себя среди украинских автолюбителей, и постоянно растущий интерес покупателей благотворно влияет на стремительное развитие стабильной сети шинных центров Lassa. На витринах, кроме продукции ТМ Lassa, всегда только широко известная, качественная и востребованная продукция известных мировых брендов: Michelin (Франция), Toyo (Япония), Nokian (Финляндия), Falken (Япония), Avon (Англия).

Это говорит о том, что франчайзи, купивший бизнес-идею и начавший свою деятельность под брендом Lassa, уже в момент открытия своего магазина будет иметь определенный круг потребителей.

Заинтересованность франчайзеров в данной ситуации обусловлена желанием увеличения продаж за счет развития франчайзинговой сети шинных центров Lassa Tyres, параллельно с этим повышая узнаваемость бренда Lassa. Основой для развития выбрана стратегия, направленная на формирование доверительного отношения как к ТМ Lassa, так и к выпускаемому продукту за счет приятной ценовой политики и высокого качества. 

Подводя итоги, можно сказать, что рынок автомобильных шин и дисков достаточно интересен в качестве франшизы. Потенциальный клиент расценивает эту сферу бизнеса как высокорентабельную. Многие планируют развитие существующего бизнеса именно за счет продаж автомобильных шин и дисков. 

Лилия Мокиенко, менеджер по работе с франчайзи «Лаборатории «ИНВИТРО»:
Наиболее плодотворным для «ИНВИТРО» стал 1-й день выставки. 28 февраля состоялись встречи с предварительно приглашенными на мероприятие предпринимателями, которые сейчас целенаправленно настроены на сотрудничество. Также очень активным оказался 3-й день.
Александр Исаков, специалист по франчайзигу COFFEE LIFE:
За первые три дня выставки представители нашей компании провели около 100 переговоров с потенциальными франчайзи. Но больше всего посетителей было все же в 3-й день.
Репортажи о выставке «Франчайзинг 2012»:
http://www.yourbusinesswork.ru/news/147
http://franshisa.ru/news/franchayzing_2012_kiev_28_fevralya_2_marta/
http://franshiza.ru/event/show/start_v_ukraine/
http://ru.franchising.ua/statya/1446/vystavka-franchayzing-2012-itogi/
http://belfranchising.by/cooperation-of-belarus-and-ukraine/
http://franch.biz/blog/society/page/10
